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MITING FINAL A LA VALL D'HEBRON TANCAMENT DE CAMPANYA A ELNA

Sanchez aspira a una victoriaampliad'llia «Senyors de Madrid, preparin-se, perque
- per «guanyar beé i poder governar» I jatornem», proclama Puigdemont

Aragones nega que el duel sigui Feijoo demanaa Bellvitge Catalunya tanca la campanya
«cosadedos»icridaaevitar queel el vot als simpatitzants amb un pols entre el PSC i Junts
Rei «es passegi per la Generalitat» deVox1iCiutadans 1sense aclarir els possibles pactes

A LA RECERCA DENOUS TALENTS A TIKTOK, YOUTUBE | SPOTIFY

El catala enl'audiovisual queda
enh mans dels ‘influencers’

3Cat vol convertir el seu nou canal juvenil en una eina per estendre entre la generacio Z I'tis
de lallengua ® Cultura ha creat un programa de beques per a creadors de continguts
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Jordi Cotrina
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El Sabadell confia FEe/IMIyllIlE ElBarca ‘Alumnes de

en el rebuig I'estatus de femenicelebra ‘secundaria

dels petits Palestina lasevanovena imaginen
accionistes comaEstat Lligaal'estadi iniciatives contra
de I'opa hostil observador Johan Cruyff lasequera
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Temadeldia:

Aposta del sector audiovisual

IGNASI FORTUNY
Barcelona

Enun context d’evident retrocés
de I'Gs social del catala, de canvi
d’habits jaconsumatsa’hora de
veure, sentir o escoltar qualsevol
tipus de producte audiovisual o no,
la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) va aprovar a
finals del 2022 un pla estratégic
per connectar amb una generacio,
la Z —ells la situen més o menys
entre els 16 i els gairebé 30 anys-,
amb la qual, precisament, tot aixo
sembla accentuar-se. Del primer
hi ha un pupurri alarmant de da-
des: per exemple, I'Enquestaala
Joventut de Catalunyad’aquell any
(2022) deia que I’s habitual del
catala entre els joves de 15 a 34
anys eradel 25,1% quan el 2007 la
xifraeradel 43,1%.

Del segon, la CCMA manejava
alguns indicadors preocupants: el
principal, que menys del 2% del
contingut a les xarxes socials és
en catala. Aquest fet és realment
alarmant, més amb I’algoritme
fent de les seves, ja que dels seus
estudis es treien conclusions com
que el 88,6% de la generacié Z
entra diariament a les xarxes so-
cialsipassen 3,48 hores amb la
pantalla. Sien aquesta pantallano
hi ha oferta en catala, /que veu-
ran, llegiran, els joves catalans?

Generar contingut

La «bola de neu» —defineix Cris-
tina Villa, directora d’Innovacio i
Estrategia Digital de 3Cat— de
continguts en aquesta llengua
havia de comencar a rodar ja. Diu
Villa que ’objectiu era generar
contingut en catala per distribuir
alla on aquesta generaci6 corisu-
meix |’audiovisual, les xarxes so-
cials.I, alhora, que aixo0 es con-
vertis en una eina per estendre
I"as social de la llengua.

A preguntes d’aquest diari, la
consellera de Cultura, Natalia
Garriga, considera «fonamen -
tal» la creacié del canal Sx3, «que
ha fet que |’oferta infantil en ca-
tala passi de la marginalitat a li-
derar la franja d’edat», aixi com
la creaci6 d’EVA. «Amb aquestes
apostes, els mitjans pablics en
catala estan recuperant el seu

Lapenultima
bala persalvar

EVA

el catala

El canal de 3Cat, enfocat en les xarxes socials, vol recuperar
el public juvenil i, alhora, ser una eina per estendre I'(is
social de la llengua en un moment de retrocés

paper de referent audiovisual i
comunicatiuies configuren com
una potent eina per tornar a fer
del catala una llengua atractiva
per ales noves generacions», de-
fensa. La conselleria que dirigeix
ha posat el focus en 1’audiovisu-
al i ha augmentat substancial -
ment la inversié en el sector ca-
tala: de 9,9 milions el 2021a
34,3 el 2023.

En el record de
tots, segurament,
aquest precedent
exitosissim que
va ser el canal
Super3 per adi-
verses genera-
cions. «Voliem
crear una nova
marca, un projecte
amb vocacié social
first basat en les xarxes
socials», comenta Villa sobre
el projecte que el juliol del 2023 va
cormengar acaminar amb cert se-
cretisme sota el nom d’EVA, dins
del paraigua de la plataforma
3Cat, el Netflix de TV3, perd tam-
bé amb vida propia a Instagram,
TikTok, Youtube i Spotify.

El secretisme de I’arrencada
era, en definitiva, part de lama-
teixa estrategia. «Era important
No crear una cosa paternalista,
una cosacom de grans cap a joves,

No voliem boomejar. No voliem
caure en aquest efecte contrari
que diguessin: ‘Aixo que volen
que consumeixi, precisament per
aixo no ho vull consumir’». El cap
del projecte ho resumeix aixi: «Un
nou espai de continguts per a jo-
ves que s’adaptés als seus habits
de consum, buscant també gene-
rar i recolzar la comu-
nitat de creadors
en catala, esti-
mular aquesta
creacio, ser
referents de
continguts
de qualitat
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1, sobretot, tractar els temes que
els importen des de la humilitat».
L'estrategia de difusi6 dels con-
tinguts ala xarxa, que uneix nom-
brosos projectes en una sola iden-
titat, és per al’analistade marcai
mestrad’intemet Janira Planes un
error: «3Cat, en general, intenta
arribar a tot el public possible sen -
seentendre que actualment les co-
munitats online estan ultrafrag-
mentades». «Inverteixen molts
dinersenla produccié i, compara-
tivament, no estan fent el mateix
en ladistribucié», sentencia.
Apartird’aqui, van buscar ca-
res conegudes a la xarxa des de

I’experiencia de programes j
propis com LOFT, de Catalunya
Radio. Spursito, que ha desenvg-
lupat la seva carrera com a streg-
mer en castella, va ser dels pri-
mers amb un programa d’entre-
vistes produit de manera asso-
ciada amb MonMedia, producto-
rade Jordi Basté. Mateixa empre-
sa que produeix una de les nove-
tats més recents, Xef Marin, pro-
grama de cuina amb l'influencer
Amau Marin.

Javeieu, molts dels espais els
condueixen criatures autoctones
d’intermnet (també solen convidar
als seus espais altres personatges
dels seus cercles d’Instagram). Un
producte diferent d’aquests ésel
que segurament sigui el progra-
ma estrella del canal EVA, La Tur-
ra, conduit de manera excel-lent
per la maitre Alba Riera, i produit
per La Manchester Radiofonica,
de Ricard Ustrell.

Xarxes socials

Pero més enlla de programes per
a la plataforma 3Cat que després
seran condensats en clips perala
Xarxa, EVA —amb una treballada
plantilla de rostres diversos—- té
molt contingut pensat estricta-
ment per a les seves xarxes soci-
als: en total ja han collit més de
124 milions de reproduccions
amb 5.700 publicacions (a Insta-
gram acumulen 32.000 seguidors
1a TikTok, 48.000).

Alguns d’aquests videos els fa
Ayoub Borbata, un jove fitxat per
EVA que va arribar a Arbuicies des
del Marroc amb 7 anys i que és
exemple d’integraci6 a TikTok
(240.000 seguidors) ambclipsen
catalaamb la seva mare. «Intento
donar exemple perqué la gent
s'integri, que vegi que tothom pot
parlar catala, que et pots integrara
partir de la llengua», exposa Bor-
bata, que diu que confia que algun
dia pugui viure del seu contingut.

Cristina Villa reconeix que van
passar-se «moltes hores a Tik-
Tokbuscant creadors». També
apunta que es van fer castings
anunciats en campus universi-
taris per seduir rostres interes-
sats en lacomunicacié sense cap
trajectoria preévia.

Un missatge cap als jovesiels
futurs comunicadors que, amb el
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Lameitatdel joventde15a

34 anys parla habitualment en
castella, davant d’una quarta
part que s’expressameés en ca-
tala. Laresta utilitza els dos idi-
omes, i un grup petit parlaal-
tres llenglies, segons I’Enques-
tadelajoventut de Catalunya
del 2022. Ensintesi, el jovent de
Catalunya usa majoritariament
el castella per acomunicar-se. |
la tendencia creix. Atés que allo
que garanteix la supervivéncia
d’una llengua és que els seus
parlants |’usin, siels joves
I’abandonen, no hi harelleu
generacional lingfiistic.

¢Qué hi podem fer? El catal
forma part de la riquesa cultu-
ral de Catalunyain’és!’idioma
propi; pero, sino volem quees
transformi en una llenguade
museu, 0 que es percebi com un
idioma institucional o reveren-
dal, lligat a determinats usos i
ideologies, ’hem d’usar en to-
tes les situacions, i cal quees
promoguin politiques positives
1simpatiques adequades a tots
els segments de la poblacio.

Les noves generacions no
senten la llengua com ’element
identitari més significatiu, ni
personalment nicom a pais. On
icom escomuniquen i s’inter-
relacionen? La resposta és clara:
ales plataformesiales xarxes
socials, oninfluencers i instagra-

mentals, elsmodelsilallengua
als seus milers de seguidors.A
favor, per tant, que es promogui
queels joves usin a les xarxes un
catala divertit, iluminador i
complice (encara que no sigui
tan genui), que els defineixii
generi proximitat emocional.
Personalment, tinc’honor
de coordinar el jurat del premi
de curts de cinema Ments Des-
pertes, del Grup SomVia, sobre
salut mental i benestar emoci-
onal. Hi participen adolescents
de secundaria, batxillerat i mo-
duls professionals de centres

Fer-hoen catala puntua.
M’impacta veure els codisd’un
cinema nou, en qué s’inclouen
les xarxes com a subllenguatge,
en qué ells i elles especialment
actuen com a protagonistes de
la seva realitat emocional Fent
cinermna en catala desenvolupen
la creativitat, el treball coope-
ratiu del grup, fan salut emoci-
onal i donen noves vides al ca-
tala. Es tractad’aix0.=

«Els mitjans
publics en catala
recuperen el seu
paper de referent
audiovisual»

NATALIA GARRIGA
CONSELLERA DE CULTURA

«No voliem
‘boomejar’,

crear unacosa
paternalista, com
de grans cap

als joves»

CRISTINA VILLA
DIRECTORA INNOVACIO 3CAT

De dalt a baix, els ‘influ-
cers’' Nadine Romero i
ex'Tous presentadoxs

de ‘Pisos d estudiants’;

las noies del videopo-

dcast ‘No cardis’; Xénia

Casado i Berta Aroca,

de ‘Loft’; laTurra,

i Armau Marin.

ad

«Laindustria
jaestacreada,
és molt fort. La
preguntaaraés:
cpotexportar?»

ALBERT LLORETA
ANALISTA DE MARCA
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sector amb escasses sortides pro-
fessionals, des de I’ambit acade-
mic cou. «D’una banda, si volen
ser rellevants no poden evitar
sentir-se atrets per aquests nous
canals i ambits. D'altra banda, les
vocacions mes conscients detec-
ten els perills del que s’hadonat a
anomenar creacio de continguts
en comptes de periodisme», as-
senyala el professor de Ciencies
de la Informacid de la Universitat
Autonoma de Barcelona (UAB),
David Vidal. «En aquesta tensio
entre voler ser al lloc on avui pas-
sen les coses i la inquietud per no
haver d’abandonar una feina vo-
cacional de despertar i critica és
on viuen la majoria d’estudi-
ants», sentencia.

Vidal tambe giiestiona |’estra-
tegiadelaCCMAd'anaralare-
cerca del public jove a través de
continguts, tal com diu ell, «de
factura clarament diletant». «El
desembarcament d’aquests pro-
ductes, sense coneixements tec-
nics ni inteHectuals darrere, no-
mes pel fet de convocar una su-
posada audiencia jove que fuig
dels mitjans convencionals, és un
error que nomeés s’explica des del
desconeixement de qui se sent
amenacat per una nova cultura
que no compren i davant la qual
nomes se li acut comprar el que
meés brilla a I’aparador sense sa-
ber si funciona», sentencia.

El realitzador audiovisual Al-
bert Lloreta, fundador de la fa-
brica de creacio digital La Fera,
celebra que «com a pais hagim
entes que fa falta regar aquest
ecosistema». Precisament, La
Feraila Fundacié Carulla també
promouen unes ajudes a creadors
amb el programa L’Embrio. «Fa
falta un impuls perque els crea-
dors professionalitzin els seus
continguts, per crear contingut
exportable, atractiu, que surti de
la produccio per la produccié. La
indlstria ja esta creada, és molt
fort, en dos anys hem passat de
No tenir un ecosisterna gaire pro-
fessionalitzat a tenir molts pro-
fessionals que treballen de ma-
neraestable, La preguntaaraésla
segilent: jaquesta industria pot
exportar? ; Serem capagos de cre-
ar continguts genuins que en-
ganxin fora/».m
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L’univers de les xarxes socials tenia un forat per als

creadors de contingut en catala. Els ‘influencers’ han comparteix contingu
trobat una plataforma de suport a través d’EVA,
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Juliana Canet

Lareinade
I'ecosistema
d’internet
en catala

Lareinade!’star-systemcatala
d’intemet. Nascuda a Cardedeu
el1999, vaserunadeles pri-
meres influencers que va decidir
crear contingut nomes en cata-
1a Quan va comengar a guanyar
rellevancia, laCCMA va veure
enellal’oportunitat d’acostar
els seus continguts al piblic jo-
ve. Sense pelsalallengua, al-
guna vegada s’havist involu-
crada en polemiques, pero s’ha
convertit en un dels referents
per ales noves generacions.
Sempre s’hadeclarat una
amant del safareig (ésadir, la
premsa del cor), assisteixaca-
tifes vermelles i analitza les (] -
times noticies dels famosos
—amors, ruptures i baralles,
principalment. Pero també ali-
menta els seus perfils amb vi-
deosdel seudiaadia, recoma-
nacions culturals i collaboraci-
onsambmarques en la seva fa-
cetad’influencer. Forma part
del programa de radio Que no
surti d’aqui de Catalunya Radio i
és una cara recurrent d’alguns
programes de 3Cat.
Instagram: +111 mil seguidors,
TikTok: +100 mil seguidors.
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Berta Aroca

Una
‘Influencer’
pionerai
sense filtres

Unaaltradeles pioneresenel
mon influencer en catala. La jo-
vede Matard, de 22 anys, va
comengar creant continguts
en castellaa YouTube, pero
quan TikTok va comengar a
agafar forca entre els joves,
Arocavadecidir ferelsaltala
nova plataformai publicar vi-
deos integrament en catala. Es
amiga de Juliana Canet (en
xarxes socials presumeixen de
bonarelaci6), de manera que
sovint s’uneixen per crear
continguts. Debaten sobre
ternes tan banals com «els
noms de noiaque mai posa-
rien a les seves filles».
Presenta el programa Loft
d’iCat amb Xenia Casado. Un
espai sense filtresa iCat que

ultimament liha portatalgun

problema. ] és que recentment
s’havist immersaen la seva
primera gran polémica coma
influencer al criticar Lola Lolita
per confessar que no havia tin-
gut relacions sexuals en un
mes. Arocanova trigar ade-
manar disculpes ptblicament.
Instagram: +57 mil seguidors.
TikTok: +236 mil seguidors.
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Se

el canal digita

ser consumits a internet.

ALBA GIRALDO
Barcelona

Arnau Marin

El xef
amb pocs
consells
culinaris

Conegut per la seva passid
per lacuinailes receptes que
comparteix ales seves xarxes
socials, ’influencer (o Xef Ma-
rin) posaa prova les habilitats

culinaries d’algunes de les
personalitats catalanes amb
meés repercussio ainternet al
seu programa d’EVA. Aixo si,
com ell mateixdeixaclar, a
través dels seus videos no pre-
tén donar consells gastrono-
mics perque no és xef profes-
sional. Mentre prepara dife-
rents plats amb alguns tikto-
kers, conversaamb ells sobre
temes de debat a internet.
Totiqueal seuprogramade
3Cat parla en perfecte catala
amb els convidats, en els seus
perfils de les xarxes socials
prefereix utilitzar el castella.
Poc se sap de laseva vida senti-
mental més enlla que fa gairebé
unany vasortiralallumlaseva
relacié amb la també influencer
Paula Gonu. Mesos després van
anunciar publicament la seva
rupturaivan confirmar que
mantenien una bonica amistat.
Instagram: +449 mil seguidors.
TikTok: +196 mil seguidors.

Spursito

De laKings
Leaguea
presentar

un programa

El seu nom real és Marti Miras.
Despres d’haver-se fet cone-
gutatraves de YouTube,
aquest streamer andorra ha
format part dels Gltims esde-
veniments mes importants
d’intemet, com la Kings Lea-
gue de Gerard Piqué i Ibai Lla-
nos (comapresident de
I’equip de futbol Rayo de Bar-
celona), en La Vetllada de
I’Any (coma presentador de la
primera i competint en la se-
gona)ienel GTA espanyol
Marbella Vice (amb el seu po-
pular personatge Juan Demo-
nio). ATwitch, és un dels crea-
dors amb més seguidors; acu-
mulamés d’1,4 milions.
Miras va confessar que el salt a
EVAial contingut en catala li
feia «molta illusié». En el seu
pProgramaSpursito & Company),
I'streamer entrevista perso-
natges coneguts. Pel seu platé
jahan passat el presentador
Carles Porta, el cantant Miki
Nunez, el director J.A Bayona,
el Mago Popi el mateix Piqué,
entre d’altres.
Instagram: +829 mil seguidors.

TikTok: +1,8 milions de seguidors.

\ Elnou ‘star-system’ catala

Celia Espanya

Ladefensade
les varietats
dialectals
catalanes

La tiktoker és una de les ultimes
integrants de|'star system ca-
tala d’intemet. Nascudaa Am-
posta, la creadora de contingut
es va fer viral en un primer mo-
ment despres del seu pas pel
programa de Cuatro First dates,
en que vadeclarar quebuscava
un «catalanet» (sense gaire
exit, jaque li van presentarun
noi de Londres que viviaaElxi
la seva cita va fracassar). Espa-
nyaa poc a poc vacomengara
compartir videos del seudiaa
diaa TikTok i, després de gua-
nyar rellevancia a intermnet,
va fitxar per 3Cat.
Lajove recentment va rebreel
premi a la Innovacio de Plata-
forma per la Llengua per lase-
vadefensaipromociodela
llengua catalanai, més concre-
tament, del seu dialecte. Lajove
defensa que lasevaarribadaa
EVA suposa un gran pas perque
I'accent de les Terres de 'Ebre
s’integri al’«escenari media-
tic». A 3Cat participaen pro-
grames com Climax i sol exercir
com a reportera de carrer.
Instagram: +33 mil seguidors.
TikTok: +22 mil seguidors.




